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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国阿胶市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了阿胶行

业相关概述、中国阿胶产业运行环境、分析了中国阿胶行业的现状、中国阿胶行业竞争格局

、对中国阿胶行业做了重点企业经营状况分析及中国阿胶产业发展前景与投资预测。您若想

对阿胶产业有个系统的了解或者想投资阿胶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    作为传统的补血佳品，阿胶近年来备受消费者喜爱，市场需求快速释放。不过，阿胶行业

不断壮大的同时，却被价格、原料等种种问题困扰，影响着行业的长期健康发展。未来仍需

政企共同改善，营造阿胶市场良好氛围。

     阿胶在中国有着很久远的历史，距今已有两千年的生产历史，最早记载于《神农本草经》

，被列为上品。根据很多古书的记载可知古代阿胶原料用牛皮、驴皮及其他多种动物皮类。

到唐代，人们逐渐发现用驴皮熬制阿胶，药物功效更佳，遂改用驴皮，并沿用至今。

     近年来，养生观念盛行，公众对健康需求大增，阿胶行业迎来迅猛发展，产能、产销规模

明显提升。据公开资料显示，目前阿胶行业处于双寡头竞争格局，东阿阿胶和福胶集团产能

占60%，两者产能总和约为8000吨，据此推算可知阿胶全行业产能约为14000吨。

     但产量却不高，产能利用率偏低。以行业龙头企业东阿阿胶的数据为例，目前该公司的阿

胶块产能为4000吨，但其实际产量仅1600吨，产能利用率仅40%。根据阿胶产能推算，去年我

国阿胶行业产量约为5600吨。

     不过，整体来看，随着人们生活水平的提高，对健康对养生越来越重视，而且近几年阿胶

行业对宣传的投入逐步增加，更多的人知道了阿胶的滋补功效，阿胶行业市场规模呈现逐年

大幅增长。据统计，阿胶市场规模从2008年的64亿元到2015年的270亿元，复合年均增长率

为22.83%。
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